Case beroepsonderwijs

 ‘Het potentieel van streekproducten’
Versie studenten

[image: image2.jpg]G

- N E LanpRod®




[image: image1.jpg]landwfik¢

I
|

s o v - o

met Bifidus cultuur
au Bifidus

| e Vi‘v...:‘.‘dy ,,,_,' S R o
geine | egemel A e '

ae zvive,r@vw zvivor@ el

il e =

~

Dressing




Taskforce Multifunctionele Landbouw, september 2011
www.multifunctionelelandbouw.nl 

Inleiding
Deze case gaat over streekproducten die in Nederland geproduceerd en verkocht worden. De thema’s die in deze case worden behandeld zijn: consumentengedrag, marketing en communicatie. De verschillende opdrachten worden uitgevoerd door groepen van 4 personen. 
Leerdoelen:
1. Studenten kennis laten maken met streekproducten in Nederland, als onderdeel van multifunctionele landbouw;
2. Inzicht krijgen in de keten van streekproducten;
3. Inzicht krijgen wat de toegevoegde waarde is van het toepassen van consumentengedrag, marketing en communicatie ten aanzien van (streek)producten.
Studiebelasting 
34 uur per persoon.

Introductiecollege (1 uur per persoon)
Er wordt een introductiefilm getoond en de case wordt uitgedeeld. 

Opdracht 1 Deskresearch (2 uur per persoon)
Doe onderzoek naar streekproducten in Nederland op internet (deskresearch). Beantwoord hierbij de volgende vragen en verwerk je bevindingen in een kort en krachtige samenvatting (minimaal 2  pagina’s excl. foto’s). 

1. Wat is een streekproduct?

2. Hoeveel verschillende streekproducten zijn er in Nederland?

3. Noem 5 verschillende keurmerken van streekproducten? Wat vind je er van dat er zoveel keurmerken zijn?

4. Waar zijn streekproducten te koop? Noem de verschillende distributiekanalen.

5. Beschrijf de doelgroep(en) van streekproducten?

6. Hoeveel omzet werd er afgelopen jaar via het distributiekanaal ‘boerderijwinkel’ gegenereerd?

Opdracht 2  Associatieboom (werkcollege: 2 uur, zelfstandig werken: 2 uur per persoon)
Welke associaties roept het begrip ‘streekproduct’ bij je op? Maak tijdens dit werkcollege samen met je groep een moodboard in de vorm van een associatieboom over het begrip streekproduct. Zet de term streekproduct in het midden en zoek afbeeldingen en/of termen die jullie bij het begrip vinden passen (materialen worden door de docent uitgereikt).
College 1 Associatieboom (2 uur)
Opdracht 3 Excursie (excursie: 6 uur, uitwerking: 2 uur per persoon)
Streekproducten worden via verschillende distributiekanalen aangeboden, een voorbeeld hiervan is de keten Landwinkel. Tijdens een excursie bezoek je 2 verschillende distributiekanalen van streekproducten. Door middel van observering en een interview met de eigenaar onderzoek je hoe de marketingmix (prijs, product, promotie, plaats) wordt ingevuld ten aanzien van streekproducten. 


Neem in je onderzoek de volgende onderwerpen mee:

1. Welke streekproducten worden verkocht en wat is de aanleiding van de verkoop van streekproducten.

2.  De doelgroep(en) van streekproducten.

3.  Hoe wordt er op de doelgroep(en)  ingespeeld?

4.  De prijs van de streekproducten in verhouding tot de prijs van reguliere producten*.

Verwerk je bevindingen in een kort en krachtige samenvatting , vergeet daarbij niet om een korte beschrijving van het bedrijf te geven (minimaal 3 pagina’s excl. foto’s).

*reguliere producten zijn de merkproducten die in elke supermarkt, met uitzondering van Lidl en Aldi, te verkrijgen zijn. 
College 2 Discussie (voorbereiding: 1 uur per persoon, college: 2 uur)
In de voorbereiding van dit college bedenk je met je groep voor de onderstaande stellingen  vijf voor- en vijf tegenargumenten.  

1. Streekproducten zijn te duur.

2. Streekproducten zijn duurzamer dan reguliere producten*.

3. Streekproducten zijn gezonder dan reguliere producten*.

4. Streekproducten zijn smaakvoller dan reguliere producten*.

5. De doelgroep van streekproducten zijn mensen met een boven modaal inkomen.

6. Gepensioneerden kopen eerder streekproducten, dan niet gepensioneerden.

7. Streekproducten sluiten beter aan bij mensen uit de stad dan mensen uit een dorp. 

8. Bij streekproducten passen de associaties ‘modern en hip’ beter dan ‘romantisch en authentiek’.

9. Streekproducten passen niet bij de trend ‘gemak’. 

10. Personen tussen de 25 en 35 jaar behoren niet tot de doelgroep van streekproducten. 

11. Een eenduidige uitstraling van streekproducten zal de verkoop van streekproducten doen stijgen. 

12. Streekproducten hebben een positieve invloed op het imago van supermarkten.

13. Streekproducten zijn onmisbaar  als brug tussen de stad en het platteland.

14. Streekproducten zijn oubollig. 
*reguliere producten zijn de merkproducten die in elke supermarkt, met uitzondering van Lidl en Aldi, te verkrijgen zijn. 


College 3 Consumentengedrag (2 uur)

Opdracht 4 Presentatie Mentality -model (3 uur per persoon)
Samen met je groep maak je een presentatie van maximaal 10 minuten over een Mentality-doelgroep van streekproducten. Neem in deze presentatie de theorie van college 3 op.
Er mag tijdens de presentatie geen gebruik gemaakt worden van PowerPoint, je wordt beoordeeld op inhoud en creativiteit. 

De verschillende Mentality-doelgroepen met bijhorende informatie worden per groep verdeeld door de docent. Van iedere doelgroep is een PowerPoint presentatie beschikbaar met de benodigde informatie, deze ontvang je van je docent. 
De verschillende Mentality-doelgroepen zijn: 

Primaire doelgroep






· Postmaterialist






· Kosmopolieten







Secundaire doelgroep





· Traditionele burgerij




· Nieuwe conservatieve





Tertiaire doelgroep
· Opwaarts mobielen


College 4 Presentatie Mentality-model (2 uur)
Opdracht 4 wordt gepresenteerd. 
Opdracht 5 Marketingcampagne (5 uur per persoon)
Tijdens deze opdracht gebruik je dezelfde doelgroep als in opdracht 4 plus een categorie streekproducten. De categorie streekproducten krijg je toegewezen door de docent. 

Ontwikkel een marketingcampagne gericht op jouw Mentaility-doelgroep. Maak een keuze uit de volgende twee doelen van de campagne:

· Verhogen van de naamsbekendheid van de streekproducten.
· Verkoopstimulatie van de streekproducten.  

Het is de bedoeling dat de marketingcampagne in maximaal 10 minuten visueel wordt gepresenteerd. Dit kan bijvoorbeeld op de volgende manieren: collage, PowerPoint, Video, Toneelstuk. 
Verschillende categorieën streekproducten:
· Jam
· Boerenkazen

· Verse boerenzuivel

· Ambachtelijk geperst vruchtensap
· Groente

· Fruit


Het is belangrijk dat  de volgende onderwerpen naar voren komen in de campagne:
· De doelgroep
· Het streekproduct
· Afzetkanalen
· Positionering (Unique Selling Points oftewel de USP’s)

· Uitstraling (logo, kleurgebruik, slogan)
· Communicatiemiddelen 
· Begroting


De opdracht wordt beoordeeld op de volgende criteria:
· Creativiteit

· Diepgang

· Duidelijkheid (Is de boodschap helder?)
· Relevantie (Sluit de campagne aan op de doelgroep?)
· Haalbaarheid (Is de campagne realistisch?)
· Samenwerking


College 5 Presentatie Marketingcampagne (2 uur)
Opdracht 5 wordt gepresenteerd. 
