
Wat maakt een logo goed? 

Een logo is de meest uitgepuurde visuele afspiegeling van uw bedrijf. Het komt erop aan dat 

het logo in één oogopslag duidelijk maakt wat je doet, hoe je dat doet en voor wie. Uiteraard 

moet je dit niet letterlijk opnemen: een auto-logo moet geen auto bevatten. 

Een goed logo is meer dan een mooi prentje. Het zorgt voor herkenning en draagt bij tot de 

naambekendheid en identiteit.  Onthou, dat wat je zelf mooi vindt, niet per definitie het goede 

logo is. Gaat het je klanten aanspreken? Is het functioneel? Stem je logo af op je doelgroep, 

zorg ervoor dat de boodschap duidelijk is en onderscheid je van de concurrentie. 

Zorg ervoor dat het logo origineel is. Be creative en maak zo het onderscheid! Saai is een 

dooddoener voor een logo: bvb. een wereldbol in het logo, om het internationale karakter te 

accentueren, komt afgezaagd over. Laat je niet verleiden door goedkope computer-effecten. 

Een goed logo ontstaat meestal uit een goed idee. Maar ook de typografie, het kleurgebruik, 

de uitstraling en de techniek spelen een belangrijke rol. 

 Een sterk logo voldoet aan volgende criteria: 

•   Makkelijk te onthouden: het logo moet snel te begrijpen zijn en moet blijven “plakken”. 

Geen ingewikkelde of vergezochte marketingverhaaltjes die na enkele dagen al vergeten zijn. 

Keep it simple: 4 verschillende boodschappen in 1 beeld duidelijk maken, is onmogelijk. 

Denk maar aan de eenvoudige “swoosh” van Nike of de panda van WWF. 

•    Associërbaar: het beeldmerk moet een vormelijke of inhoudelijke relatie met de 

merknaam hebben. Abstracte merkbeelden voldoen hier meestal niet aan en zijn daarom ook 

moeilijker te onthouden. 

•    Onderscheidend: het logo moet uniek zijn en opvallen in de massa. Het accentueert de 

individualiteit van het bedrijf. 

•    Omkeerbaar: als je het beeld ziet moet je de naam herinneren en als je de naam ziet moet 

je het beeld voor je zien. 

•    Tijdloos: een goed logo moet de tand des tijds kunnen doorstaan. Een mooi voorbeeld is 

het logo van Coca-Cola. 

•    Veelzijdig: het moet in verschillende media en toepassingen kunnen gebruikt worden: 
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zowel op een website als op een t-shirt of label,… 

•    Schaalbaar: het moet erg klein maar ook erg groot gebruikt kunnen worden. Vectoriële 

logo’s zijn ideaal omdat ze niet veranderen van kwaliteit als je ze vergroot. 

•    Ook werken zonder of in één kleur: een logo dat niet werkt in zwart wit zal niet beter 

worden door het toevoegen van kleuren. 

 


